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Jack Wolfskin GmbH & Co. KGaA

Jack Wolfskin ist einer der fithrenden Herstel-
ler von Outdoor-Bekleidung und -Ausriistung.
Die Gesellschafter Barclays Private Equity
(BPE) und Quadriga Capital (Quadriga) hatten
die in Idstein im Taunus ansassige Jack
Wolfskin GmbH & Co. KGaA (Jack Wolfskin) im
Mai 2005 im Rahmen eines Secondary
Management Buy-Outs mehrheitlich iibernom-
men und verkauften das Unternehmen im
August 2011 an die Blackstone Group. Mit
Unterstiitzung der beiden Eigenkapital-Inves-
toren konnte Jack Wolfskin wahrend der Halte-
dauer von sechs Jahren die eingeschlagene
Expansionsstrategie erfolgreich umsetzen
und den Jahresumsatz mehr als vervier-
fachen.

Der Erfolg von Jack Wolfskin basiert in erster
Linie auf der groRen Innovationskraft, der kon-
sequenten Umsetzung eines qualitdts- und ziel-
gruppenorientierten Produktmanagements sowie
der nachhaltigen, wertorientierten Markenstra-
tegie. In den letzten Jahren flihrte das Unter-
nehmen erfolgreich zahlreiche Material- und

Produktneuheiten ein und hadlt eine Fiille von Pa-
tenten. Mit diesem Ansatz und einer stringent
gefiihrten Markenkommunikation offnete Jack
Wolfskin den Outdoor-Markt fiir neue Zielgrup-
pen und profitierte damit auch vom wachsenden
Sport-Artikelmarkt, besonders in den Segmen-
ten funktionaler Bekleidung und Schuhe.

Neben den genannten Faktoren hat auch die
positive Marktentwicklung maRgeblich dazu bei-
getragen, dass Jack Wolfskin mit rund 460 Mit-
arbeitern und einem engmaschigen Netz von
hierzulande aktuell rund 230 Stores zum groR-
ten und erfolgreichsten Franchise-Geber im
deutschen Sport-Fachhandel ausgebaut werden
konnte. Europaweit und in Asien sind Jack
Wolfskin Produkte aktuell in mehr als 400 Fran-
chise-Stores und an uber 4000 Verkaufsstellen
erhdltlich. Vor allem der Markenauf- und -aus-
bau in China, GroRbritannien, Italien und den
Benelux-Landern, haben international wesentli-
chen Anteil an dieser positiven Entwicklung.

Bereits im ersten Jahr nach der Ubernahme in
2005 durch BPE und Quadriga konnte der Um-
satz gegeniiber dem Vorjahr um 33 Prozent ge-



steigert werden. Im Jahr 2010 wurde erstmals
die 300 Millionen Marke erreicht und der Um-
satz zum siebten Mal in Folge zweistellig er-
hoht. Fir 2011 ist ein Umsatz jenseits der € 400
Millionen Marke anvisiert.

LWir freuen uns sehr Uber die nachhaltig posi-
tive Unternehmensentwicklung der vergangenen
Jahre und sind stolz darauf, die Positionierung
der Marke Jack Wolfskin maRgeblich gepragt
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zu haben. Diese Erfolgsgeschichte basiert auf
dem herausragenden Managementteam Markus
Botsch, Christian Brandt und Manfred Hell, erst-
klassigen Produkten und einer soliden Eigen-
kapital-Investition, mittels derer die gemeinsam
geplante Expansionsstrategie, sowohl national
als auch international, nachhaltig umgesetzt
werden konnte“, kommentiert Michael H. Bork,
Managing Director von Barclays Private Equity
Deutschland, die Entwicklung bei Jack Wolfskin.
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Kleidung, Schuhe, Equipment

ca. 400 Mitarbeiter

ca. 400 Mio. Euro p.a. in 2011
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